
國立歷史博物館以典藏圖像資源，積極跨域整合資源，詮釋轉換

文化創意，創造文化創意產品的附加價值；更提出博物館「公益文創」

理念，重視公部門的社會責任，讓文創成為博物館回饋社會的平臺，是

本館努力提升的方向。本 102年度重要工作成果如下：
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國立歷史博物館文創商店除了在本館營運之外，並於臺灣各大機

場如臺北松山航空站、桃園國際航空站、高雄國際航空站、花蓮國際航

空站設立文化櫥窗及文創商店，將華夏文物之美推薦給全世界往來的朋

友，讓世界看見臺灣的文創實力。

本館機場文創商店因位處機場管制區域，基於本館與機場公司、

民航局之合約規範，機場博物館商店不得委外經營。自 101年 6月起邀

請專家學者組成文創業務審議委員會，就本館文創合作開發相關辦法及

業務進行擬訂、研究、審議和諮詢。依據「文化創意產業發展法」、「促

進民間參與公共建設法」及其相關子法辦理公開徵求民間投資廠商參與

經營管理，將博物館機場文創商店屬於公共服務性質及不涉及公權力的

業務委託民間機構經營管理，由其自負盈虧，引入民間企業之精神，提

升經營績效及服務品質，建構由本館自營博物館機場文創商店與合作開

發廠商管理店務及銷售商品的架構。

運作模式為本館負責訂定及審核開發文創產品內容，並提供藏品

圖像作為素材，由合作開發廠商進行博物館文化商品之開發與行銷，將

博物館文化精神與意涵開發轉化成兼具美感之實體衍生性商品，就本館

既有之博物館網路商店，提供店務經營管理與行銷之專業服務。於 101

年 12月 4日由文創審議委員會議評選出合作廠商為時藝多媒體傳播股

份有限公司。在本館自營前提下，自 102年 1月 1日起，與合作開發廠

商聯手經營博物館商店，拓展新通路方面，於 102年 2月 13日桃園國

首創合作開發經營模式1.



際航空站一航廈開啟兩間商店；102年 8月 23日於臺北國際航空站嶄新文創

店面暨藝廊開幕營運，並以「傳世—鄭善禧、戚維義彩瓷展」作為開幕首展。

本年度配合機場商店辦理品牌活動 4場次，提升本館品牌及國家文化形象。

臺北松山國際航空站史博館文創店及文化櫥窗「傳世—鄭善禧、戚維義彩瓷展」特展
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本館為配合落實「文化創意產業法」之規定，簡化授權方式以便於文創

業者與民眾應用本館典藏圖像，修訂「國立歷史博物館珍貴動產衍生商品權利

金收費規定」改為「國立歷史博物館公有文化創意資產及其圖像使用暨收費規

定」。並為公開數位典藏內容，整理國立歷史博物館授權主打六大方向：

（1）「東方人文系列」以渡海三家中的溥心畬大師作品為主要推動項目。

（2） 「百鳥朝鳳系列」以國立歷史博物館鳳紋館徽為題衍生，主推花鳥刺繡

橫披作品。

（3） 「花團錦簇系列」以國立歷史博物館館景荷花為題衍生，主推名家荷花

主題作品圖像。

（4）「國寶重器系列」以青銅器紋路做發想延伸，蟠龍方壺為主推項目。

（5） 「仕女風華系列」以唐代仕女繁複工藝為題衍生，以加彩貴婦俑為主推

項目。

文創授權及品牌應用2.
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（6） 「年度商品系列」以唐代三彩馬與名家水墨作品作為授權項目，提供給文創產業創作

端與臺灣產業做發想。

102年為溥心畬大師逝世滿 50年，作品歸於公共財應用，本館執行「亮點計畫—溥心

畬行銷計畫案」。為形塑本館形象與推廣數位圖像加值之目的，於 2月 6日至 4月 1日，

桃園國際航空站第二航廈入境大廳藝文走廊以溥心畬先生作為主軸整體規劃「北脈正傳－

傳奇溥心畬」展。5月 10日至 6月 23日配合「逸筆儒風—溥心畬書畫展」於本館四樓展出，

展期間除加強授權加值應用，更舉辦問卷及商品票選抽獎活動。

102年本館受理授權藏品圖像授權件數共計 53件圖像，圖像權利金收入共計新臺幣

179,537元整。與本館合作開發各類文創商品共 95件，總營業總額新臺幣 66,064,298元整。

品牌加值應用案例，如本館與臺北市政府捷運工程局合作，由帝門藝術教育基金會協辦之

萬大線側牆公共藝術案；與交通部鐵工局改建工程局新城車站合作「馬白水先生太魯閣之

美」公共藝術案；與中華郵政公司合作之「溥心畬花鳥贈品月曆」等。

本館為辦理產業人才育成活動，與私立輔仁大學共同舉辦「創意 +創新－博物館與文

創產業鏈結」系列課程，共計 80 人次參與。藉由宣傳與推廣，促成業者對本館授權的瞭解，

共參加 3場招商說明會，約計 200人次參與：「2013數位商業授權媒合說明會」、「創意

變商機提案—讓老東西、活路用研討會—國立歷史博物館數位文創開發及應用趨勢研討」、

「國內博物館商店經營專題講座及經驗交流座談之博物館文創大小事」系列講座。

馬到成功展展場一隅
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「公益文創計畫」以博物館文創經營與社會公益結合，協助弱勢團體參

與文創產業，創造就業和培訓機會，並鼓勵民間企業關懷社會。102年 8月至

12月，本館與臺北勝利手工琉璃庇護工廠合作，由庇護工廠產製出具本館特

色的 12項琉璃產品，以「傳玻者」為品牌進入通路販售；本館並已把計畫概

念帶進招商說明會、台灣國際文創博覽會、廈門文創博覽會等，受到顧客良好

反應。102年 11月至今，本館更與新北市樂山教養院合作，提供給藝術教師

們本館圖像資源，以課程教學，由本館引入設計師重新轉化學生作品中的元素

做設計，之後透過產業量產，將獲得的利潤回饋到教養院。

博物館不僅是授權圖像的一端，更著重於資源共享平臺功能，促使博物

館、產製端、設計端、通路端更加緊密及交叉合作。逐漸形成傳播效應與品牌

的建立，發揮博物館的社會與教育功能。本計畫將增加弱勢就業機會及顧客的

社會回饋，讓企業與消費者都可以參與社會公益，創造銷售的溫暖與另類成

就，提升公部門品牌形象，延伸博物館資源共享平臺及服務面向。

公益文創計畫3.

第四屆 (2013年 )台灣國際文化創意產業博覽會中「勝利身心障礙潛能發展中心」張英樹主任 (左 )、文創行銷組游冉琪組長講述
「傳玻者」品牌與國立歷史博物館合作開發手工琉璃系列商品



城兆緯設計燈罩　黃磊生《荷花》

第四屆（2013年）台灣國際文化創意產業博覽會—本館攤位
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102年參與博物館文創相關博覽會，共計 2場次。參加第六

屆海峽兩岸 (廈門 )文博會，本館連續兩年得到博物館區之一等

獎獎章之殊榮。在展出規劃上，本館依據品牌定位及公益文創兩

個層面，呈現本館文創開發成果，並以館藏花鳥刺繡橫披上的鳳

凰形像製作輸出，加強本館攤位整體視覺形象。與兩岸博物館同

業分享本館文創與品牌經營經驗，呈現本館文創經營成果。

參加第四屆 (2013年 )台灣國際文創博覽會，本館展區視覺

設計以館藏花鳥刺繡橫披上的鳳凰形象，強調「傳統元素‧現

代眼光」呈現時尚形象。主題分為「博物館×企業＝創意 &資

源加倍」、「文化×社福＝讓社會更好的力量」、「文創商店

×國際機場=看見臺灣的文創軟實力」、「藝術文創+科技文創」

等。延續本館「荷花」與「鳳凰」主題意象，更多元應用館內玉器、

青銅器、近現代書法畫作等藏品，開發出豐富而具人文內蘊的文

創品項。展期間，針對本館新一季的文創商品，安排兩場文博會

表演及問答主舞臺活動。

行銷推廣及文創發表活動4.



鳳凰變色杯組政和通寶搖錢術

高昇如意放大鏡墜鍊

綻荷　感溫變色杯盤組
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文創資源網為本館文創資源的整合性入口網，提供館

藏精選作品資料搜尋、推廣引薦的媒介和線上申請合作等

服務。自民國 100年 9月底網站正式開放使用，每年度固

定將經常申請使用次數較多及本館推薦的典藏圖像整理公

開，102年新增溥心畬先生作品等 50件內容。

為提高博物館公有資產及產品資訊曝光度，搭建文創

服務網絡平臺，完成網路商城上載 61件文創商品。編印

1000份採購型錄手冊行銷寄送予國際買家及媒體宣傳推廣，

電子型錄同步設於文創網路商城「史博文創禮品專區」。

文創資源網及網路商城5.


