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受委託廠商

名稱
預期效益

刊登或託播

對象
備註

國立臺灣博物

館

 走進「臺灣有

犀」與世界對

照：犀牛化石開

啟的百年科學物

語

《臺灣有犀》

特展推廣特輯

製作暨廣告

網路媒體 114.12.19

-

114.12.31

國立臺灣

博物館教

育推廣組

總預算 博物館業

務

15,000 轉角國際-戴

郁文

使用 Spotify進

行特展廣告，可

在用戶專注聆聽

音樂或節目時傳

遞展覽訊息，提

升廣告記憶度。

透過具深度的專

輯及專文製作，

營造展覽氛圍，

強化品牌形象，

進而提高特展的

關注度與參觀意

願。

Spotify

國立臺灣博物

館

超強智慧導覽來

襲！一掃即行，

探索無極限！臺

博館全新Web版數

位導覽服務正式

登場！/島嶼飛

行-臺灣蝶蛾生存

記展現生命奇蹟/

第六次大滅絕-命

運還是機會 揭示

生態危機

本館新版數位

導覽服務暨特

展推廣廣告

網路媒體 114.12.23

-

114.12.31

國立臺灣

博物館教

育推廣組

總預算 博物館業

務

75,000 生洋網路股

份有限公司

使用 LINE@

/Line進行特展廣

告可透過高使用

率的平台，將展

覽資訊精準推播

給目標族群，提

升曝光與到達

率。不僅能即時

溝通與互動，還

可提高觀眾參觀

意願與購票轉換

率，並累積可持

續經營的觀眾名

單。

臺博館

Line@、Line

廣告

文化部主管
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