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宣導項目、

標題及內
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媒體類型 宣導期程 執行單位 預算來源 預算科目 執行金額
受委託廠
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預期效益

刊登或託

播對象
備註

文化部110年6月辦理政策及業務宣導之執行情形表

文化部

國家攝影文化

中心臺北館，

開館二檔國際

及國內展覽宣

傳活動

網路媒體、平

面媒體

110.05.20-

110.07.30
藝術發展司 公務預算

視覺及表演藝

術之策劃與發

展

437,760
翁氏工作室有

限公司

辦理攝影中心

試營運二檔展

覽相關宣傳活

動、網路論壇

等，以增進民

眾對於展覽內

容之認識。

FACEBOOK、 IG

等網路媒體
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單位：元

機關名稱

宣導項目、

標題及內

容

媒體類型 宣導期程 執行單位 預算來源 預算科目 執行金額
受委託廠

商名稱
預期效益

刊登或託

播對象
備註

國立臺灣文學館110年6月辦理政策及業務宣導之執行情形表

國立臺灣文學

館

文學獎徵件宣

傳
網路媒體

110.06.01-

110.06.25
公共服務組 公務預算

臺灣文學館業

務
       2,000

義聯電資訊股

份有限公司

將文學性社群

使用者導入FB
社群廣告投遞
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單位：元

機關名稱

宣導項目、

標題及內

容

媒體類型 宣導期程 執行單位 預算來源 預算科目 執行金額
受委託廠

商名稱
預期效益

刊登或託

播對象
備註

國立傳統藝術中心110年6月辦理政策及業務宣導之執行情形表

國立傳統藝術

中心

宣傳臺灣戲曲

中心「夏日生

活週」系列節

目

平面媒體
110.06.01-

110.06.30
劇藝發展組 公務預算

傳統藝術中心

業務
28,000

幼獅文化事業

股份有限公司

透過文學雜誌

報導，擴大節

目宣傳效益，

讓傳統藝術向

下扎根，宣傳

夏日生活週品

牌、拓展目標

觀眾及提升票

房。

《幼獅文藝》

雜誌

國立傳統藝術

中心

臺灣戲曲中心

演出節目-2021

夏日生活週

平面媒體
110.05.01-

110.07.01
劇藝發展組 公務預算

傳統藝術中心

業務
30,240

國家表演藝術

中心國家兩廳

院

每月發行量為

10萬份，使藝

文愛好者得知

演出訊息、吸

引購票

國家表演藝術

中心《OPENTIX

藝文指南針》6

月號/全頁廣告

國立傳統藝術

中心

宣傳本中心本

團110年度公演

《 慈 禧 與 珍

妃》

網路媒體
110.05.08-

110.05.21
臺灣豫劇團 公務預算

傳統藝術中心

業務
69,198

維肯設計有限

公司

讓更多民眾藉

由此宣傳能了

解並參與中心

本團演出

Google聯播網

網路Banner廣

告
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單位：元

機關名稱

宣導項目、

標題及內

容

媒體類型 宣導期程 執行單位 預算來源 預算科目 執行金額
受委託廠

商名稱
預期效益

刊登或託

播對象
備註

國立臺灣美術館110年6月辦理政策及業務宣導之執行情形表

國立臺灣美術

館

2021藝術跨域

創作案「藍皓

倫、盧卡．博

納 科 爾 西 ：

9663」展覽刊

登6月份雜誌廣

告

平面媒體
110.06.01-

110.06.30
展覽組 公務預算 美術館業務       14,000

典藏今藝術雜

誌社

實體通路遍及

全國,網路通路

遍及全國,月發

行量25,000份

典 藏 今 藝 術

345/P.27/雜誌

廣告

國立臺灣美術

館

國美館33週年

館慶「國美33

慶 藝起前行」

網路行銷及活

動

網路媒體 6月 教育推廣組 公務預算 美術館業務       46,000
子系設計工作

室

1.質化效益：

開放全民參與

美術館原是內

部的機制，使

美術館的公共

性更高。

2.量化效益：

辦理具全民參

與機制的線上

活動1式

國美館官方臉

書貼文、線上

活動行銷、 官

方IG貼文

國立臺灣美術

館

國美館33週年

館慶「國美33

慶 藝起前行」

網路行銷廣告

投放

網路媒體
110.06.29-

110.07.31
教育推廣組 公務預算 美術館業務       10,000

子系設計工作

室

1.質化效益：

開放全民參與

美術館原是內

部的機制，使

美術館的公共

性更高。

2.量化效益：

辦理具全民參

與機制的線上

活動1式

國美館官方臉

書貼文、線上

活動行銷、 官

方IG貼文
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單位：元

機關名稱

宣導項目、

標題及內

容

媒體類型 宣導期程 執行單位 預算來源 預算科目 執行金額
受委託廠

商名稱
預期效益

刊登或託

播對象
備註

國立臺灣美術館110年6月辦理政策及業務宣導之執行情形表

國立臺灣美術

館

第17屆威尼斯

建築雙年展建

築雙年展立柱

廣告

平面媒體
110.05.17-

110.06.16
展覽組 公務預算 美術館業務       81,596

CHECCHIN 

LUCIANO

開展廣告期間

參觀人數超過5

萬人以上觀看

Arsenale 碼 頭

四面立柱廣告

國立臺灣美術

館

第17屆威尼斯

建築雙年展建

築雙年展船站

廣告

平面媒體
110.05.10-

110.06.06
展覽組 公務預算 美術館業務      136,328

CLEAR CHANNEL 

JOLLY 

PUBBLICITA 

S.P.A

開展廣告期間

參觀人數超過

10萬人以上觀

看

威尼斯船站廣

告30幅
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